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Fahne geschrieben. Creative Director
Brian Atwood hat sich bei der
Frühlings-/Sommer-Kollektion durch
die schönsten Gärten der Welt inspi-
rieren lassen. Florale Muster, feinste
Stoffe, Stickereien und eindrücklich
geschmeidige Leder prägen die
Kollektion.

www.bally.com

Der Online-Shop verkauft Marken-
haarprodukte von 13 renommierten
Herstellern: Goldwell, Joico,
Kérastase, KMS California, L’Oréal,
Paul Mitchell, Redken, Schwarzkopf,
Sebastian, SexyHair, Tigi, Trucco und
Wella. Alle Marken sind coiffeurex-
klusiv und können bei PerfectHair.ch
mit 20 Prozent Vergünstigung gegen-
über den herkömmlichen Preisen ein-
gekauft werden. Um die für den indi-
viduellen Haartyp geeigneten Pro-

dukte zu bestimmen, ergänzt eine
Onlineberatung das Angebot. Die
Kunden werden von einem kompe-
tenten Team, das auf 40 Jahre
Erfahrung im Coiffeurgeschäft auf-
baut, beraten. So spart man sich den
Weg in den Salon und die Produkte
für den täglichen Bedarf lassen sich
bequem online bestellen.

www.perfecthair.ch

sur la terre

online

PerfectHair

online

Die Radio- und TV-Moderatorin
Anna Maier hat mit StyleMe Anfang
Jahr eine Online-Boutique mit gla-
mourösen und ebenso tragbaren
Produkten für Frauen geschaffen
und damit in der Schweiz eine
Marktlücke geschlossen. Wer bis-
her im Ausland Bekleidung, Schuhe,
Taschen, Accessoires und Schmuck
bestellt hat, kann dies bei StyleMe
ohne Zollkosten tun. Renommierte,
aber auch neu entdeckte interna-
tionale Marken und kleine, feine

Labels formen die Kollektion.
Beispiele gefällig? Das Kleid von 
By Malene Birger, Schuhe von 
Vic Matié, die Sonnenbrille von
Chanel, T-Shirts von Heidi Klum by
Jordache, Unterwäsche von
Chantal Thomass und die Tasche
von David & Scotti. Die Kollektion
wird laufend mit neuen Marken
erweitert.

www.styleme.ch
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Eins der einzigen Schweizer
Luxuslabels im Schuh-, Accessoires-
und Bekleidungsbereich geht online.
Bally bietet im Shop eine feine
Auswahl an Taschen, Schuhen und
Accessoires für Damen und Herren
an. Das bald 160-jährige Unterneh-
men mit turbulenter Geschichte hat
sich mit dem seit 2000 eingesetzten
Team um CEO Marco Franchini wie-
der als eine der wertvollsten Luxus-
Marken etabliert und sich «Optimis-
mus» und «Relaxed Elegance» auf die


